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総合通販や単品通販、メーカー直販、仕入れ販売など、一口にダイレクトと言っても多様な形態があります。本セッションでは、LOHACO で
日用品の EC購入を促進させたアスクル、D2Cブランドとして急成長するバルクオム、店舗と連携して売上増加に貢献する ECを実現したビー
ムスの 3 社の事業責任者が登壇して、ダイレクトマーケティングの現在と未来についてディスカッションを行います。モデレーターは、ダイ
レクトアジェンダの本キーノートを 3 年連続で担当しているオイシックス・ラ・大地 執行役員 CMT の西井敏恭氏。最前線で活躍する企業の
施策を公開いただき、共通点や相違点を導き出しながら、「いま取り組むべきこと」「3年後を見据えて、これから取り組むべきこと」を考えます。  

BRAND

0 8 0 9

PARTNER

P7P6

0 6 0 7
Di r ec tDi r e c t

Session datA Analysis

ATTENDEES VOICE

ダイレクトマーケティングの現在と未来。今後 3年間で起こるイノベーションは何か？
Keynote #1   moderator :オイシックス・ラ・大地株式会社　西井 敏恭さん　

Keynote #2   moderator :株式会社エトヴォス　田岡 敬さん　

２日間を振り返る ～改めて気付いたこと～
Wrap Up Discussion   moderator :株式会社エトヴォス　田岡 敬さん　

この 2日間で何が語られ、何が起こったのか。
参加者で共有し合い、ディスカッションを通じて、より理解を深めます。
そして、登壇者の話を聞きながら「明日からできること、1年後の目標」を改めて考える時間になります。

人気ゲーム「モンスターストライク」のマーケティング戦略 
ー バイラルとユーザーサプライズファーストの体現
世界累計利用者数 4500 万人を突破し、昨年 5周年を迎えた人気スマホアプリ「モンスターストライク」。そのマーケティングを率いるミクシィ
の根本悠子氏に近年のマーケティング施策を聞きながら、長年人気ゲームであり続ける秘訣と、ユーザー増加に繋げた施策のポイントについ
て聞きます。 

RoundTable Discussion   moderator :クロックス・ジャパン合同会社　木村 真紀さん　

実践！ラウンドテーブルディスカッション
「２０～３０代前半女性の売上を５００％アップせよ！！」
今日は年明けの重要な会議。オフィス全体に緊張感が漂う。CEOが突如来日したのだ。そして指令が下った。
<20～30 代前半女性を取り込むクールなダイレクトマーケティング施策を、ジャパンから打ち出して欲しい。目標は現在の５倍増。予算は３
億円だ。> さて、あなたなら、グローバル CEO を唸らせるような、どんな提案をするだろうか？テーブルで同席したメンバーと力を合わせ、
提案を作りあげてください。

START-UP PITCH AGENDA  
データや AI に関する新たなテクノロジーが次々と生まれ、通販ビジネスや EC サイトに導入されています。自社に効果的なテクノロジーを見
つけ活用することで差別化ができ、競合にも勝つ可能性が高まるのです。 そこで、ダイレクトマーケティング領域のテクノロジーを持つスター
トアップ企業とブランド企業の出会いの場をつくる「STARTUP PITCH AGENDA（スタートアップ ピッチ アジェンダ）」を企画しました。 　
対象は、設立 5年以内のマーケティングテクノロジー企業。
事前の書類審査を通過した 3社のプレゼンテーション行い、参加者の投票結果をもとに最優秀賞を 1社選びます。
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総合通販や単品通販、メーカー直販、仕入れ販売など、一口に
ダイレクトと言っても多様な形態があります。本セッションで
は、LOHACO で日用品の EC 購入を促進させたアスクル、D2C
ブランドとして急成長するバルクオム、店舗と連携して売上増
加に貢献する EC を実現したビームスの 3 社の事業責任者が登壇
して、ダイレクトマーケティングの現在と未来についてディス
カッションを行います。モデレーターは、ダイレクトアジェン
ダの本キーノートを 3 年連続で担当しているオイシックス・ラ・
大地 執行役員 CMT の西井敏恭氏。最前線で活躍する企業の施
策を公開いただき、共通点や相違点を導き出しながら、「いま取
り組むべきこと」「3年後を見据えて、これから取り組むべきこと」
を考えます。  

西井 敏恭
オイシックス・ラ・大地株式会社
執行役員 CMT
(Chief Marketing Technologist)

野口 卓也
株式会社バルクオム
代表取締役CEO

輿水 宏哲
アスクル株式会社
取締役執行役員
ECマーケティング本部長

矢嶋 正明
株式会社ビームス
EC統括部 / 部長

Moderator

Speaker

Day1

Summary

KEYNOTE      #1 ダイレクトマーケティングの現在と未来。
今後 3年間で起こるイノベーションは何か？

世界累計利用者数 4500 万人を突破し、昨年 5 周年を迎えた人気
スマホアプリ「モンスターストライク」。そのマーケティングを
率いるミクシィの根本悠子氏に近年のマーケティング施策を聞
きながら、長年人気ゲームであり続ける秘訣と、ユーザー増加
に繋げた施策のポイントについて聞きます。 

Moderator

Speaker

Summary

Day1KEYNOTE      #2 人気ゲーム「モンスターストライク」のマーケティング戦略 
ー バイラルとユーザーサプライズファーストの体現

田岡 敬
株式会社エトヴォス 
取締役 COO（最高執行責任者）

根本 悠子
株式会社ミクシィ
執行役員マーケティング本部長
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Day2Wrap Up Discussion ２日間を振り返る 
～改めて気付いたこと～

この2日間で何が語られ、何が起こったのか。
参加者で共有し合い、ディスカッションを通じて、より理解を
深めます。そして、登壇者の話を聞きながら「明日からできる
こと、1年後の目標」を改めて考える時間になります。

Moderator

Speaker

Summary

田岡 敬
株式会社エトヴォス 
取締役 COO（最高執行責任者）

藤原 義昭
株式会社コメ兵
マーケティング統括部 執行役員

緒方 恵
株式会社中川政七商店
取締役 コミュニケーション本部 本部長

加藤 利典
株式会社ベイクルーズ
EC統括 Product&Development Div / 執行役員
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